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MEDICAL IMAGING

PHOTO IMAGING

Der neue Kodak Express Exclusi
Club bwerden Sie anspruchsvoll,
Kunden sind es auch!

Eine starke Marke, attraktive Konditionen flr daspkette Kodak-Produktportfolio kombiniert mit inemfangreichen
Marketingideenpool, einem hochwertigen Kodak EXferbemonitor und vielen weiteren Ideen flr dier&feSale,
sichern nicht nur Ihre Marktposition, sonderniefar Ihnen ein Zusatzgesch"ft und neue Kundergmupimd hierauf gi
es auch noch Bonuspunkte, die Sie einfach unchbgggen attraktive Pr'mien oder aber f!Ir individuél lhr Gesch"ft
erstellte Marketingposter und -aktionen einl#semée.

Tetenal. Pictures best friend.

vww.tetenal.de/kodak/ T E T E N n L
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starke partner.
starke losunge

Erweiterung lhres Service Portfolios: NORITSU M




mehr service. mehr kund

Siesindder Fotofac,/bmeakannen die Winsche [hrer Kunden
Wirunterstitzen Siedabei.Durchgezieltenldespasdiné étssBi

Selbstverstandlich mit sofort wirks amearAkt+-r+atent——

Unsere Minilabs bieten jede Menge MoéglichkaitttenBalde® BxlWdbdrstellen. Mit unser
umfassenden Geratesortiment halten wir fur Fatod &ootlogmdfen eine Vielzahl v
Ausarbeitungsmoglichitkeerieeth - von Bilddaten ebenso wie vom Film. Das Zie
erfolgreiche Vermarktung lhrer Produkte - unre d &refsichliad tisl.h

Nutzen Sie dazu die Module des NORITSU Modul-Konzept:

mehr Kompetenz durch konzentriertes Experten-Wissen

V O r t e I Fn@hr Kunden dank optimierter Geschaftsfelder
+

mehr Umsatz und Ertrag mit neuen Bild-Produkten!

vielseitige unterstutz

Wéahlen Sie aus unseren Kompetenz-Modulen exa&kSBijemairaus, di
Steigerung lhres Bildergeschafts bendtigen:

Bildbestellung rund um die Uhr - fiUr bestehende und neue Kunden. Hoch
individuell ausgearbeitete Qualitatsbilder - auch fir lhre Online-Kunde

High Photo Transfer (HPT)-der Online Service fur eine professione
freundliche Auftragsabwicklung.

Fotoblcher aus echtem Fotopapier-unddasvonlhrem Minilab!
Fotobu Mit ansprechenden, festen Einbanden unterschiedlicher Designs:
Modu Schnellund leichtzu einem wertigen Fotobuch gebunden .

Machen Sie lhren Kunden Ihr groBes Bilderangebottransparenter.
Market Fix und fertig: Zielgruppengerechte Ansprache - das passende{Produkt
Modu richtigen Zeitpunkt.

Mit klarem Aktions- und Marketingplan - gut organisiertdurchsf Werbe

Entwickeln Sie Ilhr PaRbildgeschéaft zum Portrait-Business.
Praxisbezogene Beratung mit nachvollziehbaren Konzepten.
Erweitern Sie lhr Dienstleistungsspektrum. Erweitern Sie lhr Geschaft

Vor Ort: Markt- und Potenzialanalysen - vom ausgewiesenen Fachmann
Optimieren Sie lhren Auftritt - inder AuBen- wieinder lnnenprasentatif
Strukturierte und wirkungsvolle Vermarktungsideen - fir heute und mor

Neugierig? Details zuunseren Know-how -Modulennennenlhnengernunsere Ve
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